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L’essentiel

La clientéle touristique frangaise de la Champagne-Ardenne est originaire de régions proches géogra-

phiquement. L’lle de France représente plus de 30% des nuitées frangaises de la région (marchand et non-mar-
chand). Elle est la premiere clientéle frangaise de la région.

La clientele francilienne de la région est plutdt jeune. Plus de 40% appartiennent a la classe d’age 25-34
ans. Cette classe est d'ailleurs largement sur-représentée en comparaison avec la moyenne des séjours en
métropole.

La Champagne-Ardenne affiche une forte proportion de cadres, de professions intermédiaires et d’em-
ployés. A l'opposé, la part des étudiants et retraités est inférieure & la moyenne nationale.

lIs proviennent a 90% de Paris.
La région attire plus volontiers des foyers de 3 a 4 personnes. Les célibataires et les familles nombreu-
ses sont sous-représentés en Champagne-Ardenne.

Les franciliens se rendant en Champagne-Ardenne le font plutt en avant saison (printemps). La durée
de séjour est faible. Prés de 80% des séjours durent entre 1 a 3 nuits (courts séjours).

Le mode d’hébergement le plus utilisé est 'hébergement non marchand. Dans 'hébergement marchand,
I'hotel est le premier mode d’hébergement choisi.

La visite & la famille ou a des amis est le principal motif de séjour dans notre région.

En Champagne-Ardenne, les franciliens recherchent la campagne et ne pratiquent pour la majorité d’en-
tre eux aucune activité.
lls réservent trés peu leurs séjours en comparaison avec leurs séjours vers d’autres destinations.



Préambule

La clientele touristique francaise de la
Champagne-Ardenne provient principalement de
régions proches géographiquement (carte 1) : lle
de France, Lorraine, Nord-Pas-de-Calais,
Bourgogne et Rhdne-Alpes.

. Les clienteles des régions du Sud-Ouest Légende
viennent relativement peu en Champagne-
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Entre 2000 et 2002, le poids de plusieurs
régions émettrices a diminué (carte 2)
Champagne-Ardenne, lle de France, Normandie,
Bretagne, PACA et Rhbne Alpes, Aquitaine,
Auvergne et Languedoc Roussillon. progres-
sion : Pays de la Loire, Nord-Pas-de-Calais,

Légende Limousin et Picardie.
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Carte 2:Evolution entre 2000 et 2002 de la part des touristes
selon leurs régions d'origines

Si les régions proches géogra-
phiquement viennent beaucoup en
terme de quantité absolue, la part des
séjours effectués en Champagne-
Ardenne reste forte par rapport a leur
population totale (carte 3). 1 >14.08%
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Répartition géographique des séjours des fran-
ciliens

Les franciliens se dirigent vers deux
grands poles : le sud-est (Rhdne-Alpes et PACA)
et le centre ouest (Centre, Pays de la Loire et
Bretagne)(carte 4).

Principales caractéristiques des séjours des
franciliens (toutes destinations confondues)

Les franciliens qui voyagent sont majoritai-
rement des couples, jeunes et de milieu aisé.

Cing types de séjours peuvent étre distigués :

-les séjours dans les régions proches (bassin parisien et nord-est dont notre région). Ce sont des
séjours familiaux de courtes durées, a la campagne avec la pratique de la promenade. Ces séjours se déroulent
en été et en mai et juin.

-les séjours au bord de la mer dans I'ouest et la méditerranée. Ce sont des séjours de vacances et de
longues durées effectués durant I'été. Les résidences secondaires et locations y sont prisées.

-Les séjours a la montagne dans le centre est. Ce sont des séjours longs, en groupe, principalement
en aolt et en hiver. Les activités principales sont la randonnée et les sports d’hiver, avec des hébergements en
location et gite rural.

-les séjours dans le sud ouest : longs, en famille, & la campagne, en juillet / aolt avec beaucoup de
promenades.

-les séjours a I’étranger : longs séjours, trés actifs avec beaucoup de visites de villes, de monuments,
de musées ou de sites naturels. lls se déroulent souvent en ville, a I'hdtel au cours des mois d’ao(t, de novem-
bre et d’avril.

1.1-L’age : forte attractivité de la région sur la clientéle jeune

La région Champagne-Ardenne attire davantage une clientéle jeune.

+19 points pour la catégorie des 25-34 ans par rapport & la répartition moyenne des séjours en métropo-
le.
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